TuLibrodeFP 2018 CURIOSIDADES AUTOMOVIL EIE

INDICE:

1. LA INNOVACION Y LA MOTIVACION COMO BASES DE APRENDIZAJE EN FORMACION
PROFESIONAL.........oiiiiiiititee b 10

1.1. La organizacién de las ensefianzas de Formacion Profesional en el sistema educativo................. 10

1.2. Hacia la necesidad de nuevos escenarios de aprendizaje como eje motivador en Formacion
PrOfESIONGL. ...t 11

1.3. El automovilismo como base del proceso de ensefianza-aprendizaje en el mddulo de Empresa e

Iniciativa Emprendedora (EIE)..........covrriieeeeeeessss s 12
2. LOS CONTENIDOS CURRICULARES DEL MODULO DE EMPRESA E INICIATIVA
EMPRENDEDORA . ...ttt 14
3. EMPRENDER O NO EMPRENDER, ESAES LA CUESTION ..........coo..cooivveoiereceeereceeeeeeeseee 15
3.1. Emprendimiento ¢moda 0 realidad? .........cccoieeriicereeesee e 15
Caso 1. La historia de Ferdinand Porsche: un disefiador de sus propios SUefios .............ccccevevevenee. 17
Caso 2. Una idea de negocio muy verde: la FOrmula E ............o.ooveeeeecceceeeceeee e 21
3.2, CUBNTAME... ettt b bbbttt e e bttt ettt n s e s 25
Caso 3. La ingeniosa Bertha BENZ.............ccviiiiicees e 26
4. TUIMAGEN, TU ESENCIA. ... 32
4.1. Lainfluencia del entorno en el sector del automdvil y de éste sobre el entorno..........cccccocovvevieee. 32
4.2. Curiosidades sobre la identidad corporativa de algunas marcas de automoviles..............c.cccue...... 33
Caso 4. Ferrari, el Cavallino Rampante ..o 34
CaS0 5. SADIAS QUE... .uvuieeeiieeieieiiie ettt 38
Caso 6. El resurgir de 1aS MarCas ..........cccccueueieieririiiieseseeeeeesie e 44
4.3. Cbdigo de buenas practicas en el automoViliSMO .........cccveviiiiccecceee s 46
Caso 7. El imperio Honda: una marca muy SOStENIBIE..........cccoiveurriniiiiiiieeee e 47
5. CONSTRUYE TU NEGOCIO DESDE LA VISION DEL CLIENTE ..o 51
5.1. La importancia de escuchar al cliente: el pan jirafa..............cccooeeeeeeiiicsee e o1
Caso 8. Tengo un tractor y no es amarillo: La historia de Ferruccio Lamborghini............cccccceeueeee. 53
6. jQUE EL PODER DEL MARKETING TE ACOMPANE!...........ccooooooommrveimemeeceeeeeecesere s 58
6.1, { QUE €5 €I MAKEIING? ... 58
6.2. Las emociones tambi€n VENEN...........ccicrieeee e 99
6.3, Marca tU difErBNCIA ..o 60
6.4. Marketing de QUETTIHIA ............ouiiiiece s 61
6.5. Curiosas estrategias y campafias publicitarias de algunas marcas de automoviles........................ 61

M2 Tamara Alonso Suarez 8



TuLibrodeFP 2018 CURIOSIDADES AUTOMOVIL EIE

Caso 9. Marcas que no necesitan publicidad: La historia de los super deportivos suecos

KOBNIGSEUT .ttt 65
7. iMEJOR SOLO O ACOMPANADO? .........ooovoieeeeeeeeeeeseeeeeeseesseseee s sseseesssssse s 68
Caso 10. Pininfarina: un carrocero que €otiza €n DolISa..........c.ccccveveeieieeesees e 69
8. CUANDO EL FACTOR HUMANO Si QUE IMPORTA ......c.cooooooieveeeeeeeeseseeeeeeeeeeeeeeee s 71
8.1. Departamentos 0 areas funcionales €N UNa EMPrESa.........ccccvuiururriirrienieerseeiessseee s 72
8.2. Organizacion en areas o departamentos en el sector del automoVil.............cccevvveveeeeccccvciciennnee, 73
Caso 11. BMW y su departamento de SUEMOS .........cccvvviriiiiirercicieieeeee s 75
Caso 12. QUIETO SEr UN ONE-Off.........ciiieriiceess s 76
Caso 13. Cuando el elemento humano €S ClaVe ..o s 79
9. UN NEGOCIO MUY REDONDO. .........coouiuiiriiiicinisitieieiseese st 81
Caso 14. Como comprar un Equipo de Férmula 1 por una libra: la historia de Ross Brawn ............ 82
10. CONCLUSIONES. ...t 86
11 BIBLIOGRAFIA ... 88
2 IMAGENES ........ooooooommiiiimmiisessssss s 90

M2 Tamara Alonso Suarez 9



